Székely Levente
A médiafogyasztas (at)alakulisa
az ezredfordul6tél napjainkig

1. BEVEZETES

Napjainkban a médianak vitathatatlanul egyre fontosabb szerepe van az éle-
tinkben. Egyre tobb idét toltiink mediatizalt kornyezetben, a legijabb megol-
dasok lehet6vé teszik, hogy minden helyen és minden helyzetben egyszerten
és kényelmesen médidt fogyasszunk. Ma mar legtobbek altal hozzaférhetSek
az olyan eszkozok akdr hordozhaté formdban, amelyeken egész konyvtarakat,
zenei- és filmgyijteményeket lehet tdrolni és birmikor el6venni, olvasni- hall-
gatni-nézni. A mobileszk6z6k (mobiltelefonok, PDA-k, hordozhaté MP3,
MP4 lejatszok) egyre nagyobb tdrolokapacitast tesznek lehet6vé, amelyet az
internetelérés tesz teljessé, mindennek kévetkeztében gyakorlatilag is zseb-
re vaghat6 a vildg. Mindezt alitimasztjak a kutatdsi adatok is, amelyek sze-
rint — elssorban a fiatalok korcsoportjaiban —az MP3 formatumban régzitett
zene mar a CD-lejitszokat is kiszoritotta. A trendek azt mutatjak, hogy
a mind egyszer@ibben hozzaférhet6 és megoszthaté formatumok nyernek
teret.

A technolégiai fejlddés nyujtotta lehetSségeket egyre tobben hasznaljdk ki,
amely kétségtelentil ers befolydssal bir a médiafogyasztisi szokdsaikra. Jelen
irds arra vallalkozik, hogy a World Internet Project! adta lehetdségeket kihasz-
nalva képet alkosson a magyarorszagi médiafogyasztisrol, ezen belil kiemelt
figyelmet szentelve a zenehallgatasnak.

A World Internet Project, nevével ellentétben nem pusztin az internetezs-
ket veszi célba, hanem kiterjed az internetet nem hasznal6 személyekre is, ebb6l
adédéan megfigyelhetéek a kiilonbségek a halézat tagjai és az internetre még
nem csatlakozott népesség kozott. Azaz vélaszokat kaphatunk, hogy milyen
kulonbségek vannak a médiafogyasztisban (és azok miként viltoztak az évek
folyaman) az internetez8k és az internettd] tdvolmaraddk koézott.

! A World Internet Project (WIP) az internet tarsadalmi hatdsainak vizsgilatira szervez8dott

széles kori nemzetkozi kutatdsi program, amelyet 1999-ben inditottak az Egyestilt Allam-
okban. Magyarorszag 2001 6ta vesz részt a WIP projektben, a kézrem(ikods intézmények a
Budapesti Mdszaki- és Gazdasigtudomanyi Egyetemen mi(ik6d6 Informaciés Tarsadalom-
és Trendkutaté Kézpont (BME-ITTK) mellett az Informéciés Tarsadalom- és Halézatku-
taté Kézpont ITHAKA), valamint a TARKI Tirsadalomkutatisi Zrt.
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2. MEDIAFOGYASZTAS AZ EZREDFORDULOTOL NAPJAINKIG

A World Internet Project 2007-es adatai szerint a 14 éven felulick hetente 4tla-
gosan nagyjabol 40 érit toltenek ,,médiafogyasztissal”, vagyis televizionézéssel,
radichallgatissal, djsdg-, konyvolvasdssal, telefondldssal, valamint videojaté-
kozassal. A legnagyobb részt a médiafogyasztisb6l még mindig a televizié tolti
ki, azonban érezhetSen csokken a szerepe. Csokkend szerepe ellenére a tele-
viziénéz8k dtlagosan heti két munkanapnyi id6t, azaz kozel 16 érat toltenek a
képernyd elstt. Ennél valamivel kevesebb idét (14 6rit) hallgatnak radiét at-
lagosan a kérdezettek. Az 1. dbrdra pillantva lithat6, hogy mind a televizid,
mind a rddi6 mellett eltoltott id6 heti mennyisége csokkend tendencidt mutat
az évek folyamdn.

A vizsgilt ,médids” tevékenységek koziil a zenchallgatis elkiloniilve a te-
levizié-radié alkotta ,fels6hdzt6l” a maga heti 8-10 érds mennyiségével rend-
re a harmadik legtobb idét foglalé tevékenység. A 2007-es adatok szerint a
zenehallgaték tiboraban az dtlagos heti zenchallgatassal toltott id6 kozel ki-
lenc éra. Ennél a mennyiségnél mar jéval kevesebb az, amit egy dtlagolvasé
kényv- vagy djsdgolvasdssal tolt. Ez a heti kortlbelil négy 6ra az adatok sze-
rint elegenddnek bizonyul azok szdmdra is, akik videojatékokkal is jatszanak.
Telefondldsra még ennél is kevesebb idé6t, dtlagosan mindossze heti két érat
szannak a kérdezettek.
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1. dbra. Heti atlagos médiafogyasztis a magyar tirsadalomban
2001 és 2007 kozott (6ra/hét) Forras: WIP, 2001-2007.
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3. A ZENEHALLGATASI SZOKASOK ,,VALTOZASA”

Hétéves intervallumban vizsgilva a magyar zenehallgaték hallgatdsi szokdsa-
it els6ként azt allapithatjuk meg, hogy szinte alig véltozott az évek folyaman,
folyamatosan nagyjibdl 8-9 érit tolt dtlagosan egy magyar zeneszeretd zene-
hallgatdssal. A 2. dbrara pillantva egy jelentéktelenebb torést talalunk a 2003-
as és a 2004-es adatok kozott, amit talin magyardzhat az, hogy nagyjibél
ebben az idében koptak ki a hordozhaté kazettds walkmanek és a CD forma-
tumot egyre inkdbb felvéltotta az MP3. Napjainkra viszont mir elterjedtek
azok a hordozhaté eszk6zok, amelyek segitségével egyszeriden (és egyre olesGb-
ban) lehet zenét hallgatni, barhol is vagyunk, barmit is csindlunk kézben.
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2. dbra. Zenehallgatis mennyiségének viltozdsa 2001-2007 kozott (6ra/hét)
Forrds: WIP, 2001-2007.

Nagyfoka dllandésdgot mutat a vizsgélt hét év alatt a zenehallgaték ardnya a
14 év feletti magyar tirsadalomban. Hosszu évek 6ta (2003-t6l) szinte ugyan-
akkora, 62-63 szdzalékos zenehallgatéi ardnnyal taldlkozunk. A kutatds elsé
éveiben (2001-2002-ben) azonban ennél 1ényegesen kisebb volt a zenehallga-
tok ardnya, minddssze a kérdezettek valamivel tobb mint fele llitotta azt, hogy
szokott zenét hallgatni. Ez a nagyjabdl 10 szdzalékos kilonbséget jelent, ami-
nek magyardzata tovabbi vizsgdlatokat igényelne. Egy biztos, az eltérés aligha
lehet mintavételi hiba kovetkezménye, ezt nem pusztin a 3-4000 f6s minta-
elemszdm és a szakszerd mintavétel garantdlja, hanem az a tény is, hogy a
World Internet Project elsé harom évében paneles mintavétel tortént, ami azt
jelenti, hogy rendre ugyanazokat az embereket keresték meg a kérdezébizto-
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sok. Ez azt jelenti, hogy az emberek jelent8s ardnyban valtoztattak kordbbi
szokdsaikon és nyitottak a zenehallgatis felé.
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3. dbra. ZenekedvelSk ardnya a magyar tirsadalomban. Forrds: WIP, 2001-2007.

A zenekedvelSk egyes tirsadalmi-gazdasagi jellemzdk szerint viszonylag jol
koriilirhatéak, a zenehallgatist leginkdbb a kérdezettek kora és iskolai vég-
zettsége magyardzza. Altaldnossigban elmondhatd, hogy az életkor csokke-
nésével és a magasabb iskolai végzettséggel novekszik a zenehallgatisi kedv a
tarsadalomban. Mindezt jl jellemzi, hogy a szocioldgiai értelemben hasznilt
14-29 éves ifjusdg kozel kétharmada (62%) éllitdsa szerint naponta, vagy na-
ponta tobbszor hallgat zenét, mig az 50 feletti korosztaly kozel kétharmada
(66%) soha nem szokott zenét hallgatni. A harmincas-negyvenes korosztilyba
tartozok tobbsége a zenehallgatok tdbordba tartozik, de intenzitdsban fel sem
veszik a versenyt a fiatalokkal, korikben mar majdnem minden negyedik (23%)
sohasem kapcsolédik ki a zene segitségével.

Ha nem pusztin a zenehallgatds tényét, hanem a mennyiségét is vizsgaljuk,
akkor is azt tapasztaljuk, hogy a legfiatalabb korosztilyba tartozcék hallgatnak
leginkdbb zenét. A 2007-es adatok alapjan a 1429 évesek hetente dtlagosan
11 6rit, csaknem kétszer annyi id6t toltenek zenehallgatissal, mint az 50 fe-
lettiek (kozel 7 6rat).
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4. dbra. Zenchallgatis gyakorisiga korcsoport szerint (N = 3039) Forras: WIP, 2007.

Az iskolai végzettséget tekintve megfigyelhetd, hogy nagyjibél hasonlé
(egyharmados) ardnyban vannak az intenziv — naponta vagy naponta tobbszor
- zenét hallgatdk a kiilonb6z8 végzettségiick kozott, egyedil a szakmunkdsok
esetében kisebb ez az ardny (27%). A zenét kevésbé hallgatok ardnya az iskolai
végzettség novekedésével folyamatosan csokken, mig a legfeljebb altalinos is-
kolat végzettek kozel fele (49%), addig a diplomdsok csupdn 6téde (19%) alli-
totta, hogy sohasem szokott zenét hallgatni. Lathatéan a legmagasabb iskolai
végzettséggel rendelkezk mutatjik a legvaltozatosabb képet, mig a legfeljebb
altalanos iskolat végzettek két, szinte egyforma nagysagui csoportra oszthatok.
Ez jérészt annak koszonhetd, hogy a felmérés 14 év felettick adatait tartalmaz-
za és viszonylag jelent8s szimban vannak olyanok a mintdban, akik koruknal
fogva még nem rendelkeznek iskolai végzettséggel. Ha az egyes korcsoportok
szerint vizsgaljuk az iskolai végzettség és a zenehallgatis sszefiiggéseit, azt
tapasztaljuk, hogy a fiatalok (1429 évesek) esetében a fentebb bemutatott 6sz-
szefuggés értelmét vesziti, hiszen a legfeljebb altaldnos iskoldt végzett fiatalok
71 szizaléka hallgat zenét, az idésebb korcsoportokban azonban tovébbra is
szignifikdns az iskolai végzettség.
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5. dbra. Zenehallgatds gyakorisdga iskolai végzettség szerint (N = 3032)
Forrds: WIP, 2007.

Erdekes megfigyelést tehetiink, ha az iskolai végzettség alapjin megvizs-
galjuk a hallgatott zene mennyiségét is. A kutatds adataibdl kideril, hogy a
magasabb iskolai végzettséggel csokken a hallgatott zene mennyisége; mig a
legfeljebb altalanos iskolit végzettek dtlagosan tobb mint 10 éra zenét hallgat-
nak hetente, addig a diploméval rendelkez8k zenehallgatisa nem éri el a heti
hét 6rit sem.

Telepiiléstipus szerint vizsgalédva érvényesiilni litszik a telepiilési lejtd ha-
tasa, amelynek kovetkeztében a nagyobb telepiléseken lakdk korében elterjed-
tebb a zenehallgatds, mint a kistelepiiléseken. Mint az a 6. dbran lathaté is, a
kozségekben lakdk tobb mint négy tizedének (42%) életében nincs jelen a zene,
mig a virosokban vagy a févarosban lakék mindéssze harmada tartozik ebbe
a csoportba. A mennyiséget is vizsgalva osszetettebb képet kapunk. Az adatok
arrdl tanuskodnak, hogy a zenehallgaté kozonség Budapesten dtlagosan hét
6rat, nagyjabol két 6raval kevesebbet hallgat zenét, mint a kisebb telepiilése-
ken, virosokban és kozségekben egyarant.
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6. dbra. Zenehallgatis gyakorisiga teleptiléstipus szerint (N = 3040)
Forrids: WIP, 2007.

4. ZENE AZ INFORMACIOS TARSADALOMBAN

Az utébbi évtizedek legfontosabb paradigmaja az informécids tirsadalom vi-
szonyrendszerének megszilarduldsa, amely egyarant vezetett gazdasagi, tarsa-
dalmi és kulturalis dtalakuldshoz. A korabbi gyakorlatokat az informacids tar-
sadalmi dtalakulds teljes egészében ujraértelmezi, gydkeresen megvaltozik a
média szerkezete, a médiatartalmak létrehozasa, a hozzaférés és azok fogyasz-
tdsa egyardnt. Az innovativ megolddsok djabb és Gjabb kihivisok elé dllitjik a
korédbbi strukturikat, amelyek csak hellyel-kozzel képesek megfelelni ezek-
nek.

A World Internet Project adatai az elmult hét évben, ha nem is dinamikus,
de folyamatos bévilést jeleztek mind a szdmitégép-, mind az internethasznalat
tertiletén. A 2007-es adatfelvétel az internethaszndlat eddigi viszonylag lassu
bévilésében ugrdst mutat, az azéta nyilvinossagra kerilt adatok azonban régton
megtorpandst is érzékeltetnek, mindenesetre kétségtelen, hogy ma mar a tdrsa-
dalom tobb mint fele hasznal szimitégépet, és nagyjabdl fele internetezik is.
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7. dbra. Szamitégép- és internethaszndldk ardnya a tdrsadalomban
Forrds: WIP, 2001-2007.

Az internet megjelenése gyokeresen dtalakitotta a médiafogyasztdst, meg-
torve a televizié hegemonidjat. Tobb hazai kutatds is foglalkozott vele, hogy a
fontossdgi rangsorban egyes fogyasztisi szegmensekben az internet mar meg-
elézte a televizidt. A zenchallgatds tekintetében is kiemelt szerepe van az
internetnek, amely olyan paratlan megolddsoknak nyujt terepet, mint a zenei
alapokon nyugvé szubkultirdk online kézosségszervezése, a fijleseréls hals-
zatok vagy az online zeneértékesités.

Meédiafogyasztas tekintetében tehdt napjainkban az egyik legfontosabb meg-
oszt6 tényezs az internethaszndlat. Habar az internetezék és a nem internete-
z6k alig kilénboznek egymastdl aszerint, hogy 6sszesen mennyi id6t toltenek
hagyomdnyos médiafogyasztassal (kb. 40 6rat hetente), ugyanakkor az interne-
tez8k a hagyomdnyos megoldasok mellett hetente dtlagosan 11 érat interne-
teznek is, ebbdl adédéan a két csoport médiafogyasztisi struktirdja eléggé
kulonbozik egymastdl. Az internet és a hagyomdnyos médiumok hasznalatét
vizsgilva évek ota érvényesnek litszik az a megdllapitas, hogy az internethaszna-
16k médiafogyasztisa leglitvinyosabban a televizié és a radi6 el6tt/mellett tol-
tott id6 tekintetében kiilonbozik az internetet nem haszndlokétsl. A World
Internet Project eredményei szerint az internetet nem hasznaldk heti 6t 6raval
tobbet néznek televiziét, két éraval tobbet hallgatnak radiét, és mintegy fél
éraval tobbet olvasnak djsagot, mint az internez6k. Az internethasznaldk ezzel
szemben t6bb id6t szannak zenehallgatdsra, illetve telefondldsra.
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Az internethaszndlat ténye tehat a zenei tartalmak fogyasztisinak gyako-
risdgat és mennyiségét is j6l magyardzza. Megfigyelhetd, hogy az internethasz-
nalok atlagosan két 6raval tobb, azaz kozel 10 6ra zenét hallgatnak hetente,
szemben a nem haszndlékkal, akik csupdn hét-nyolc éranyi zenét hallgatnak.
Az is megfigyelhets, hogy csak minden tizedik (11%) internetezd marad tel-
jesen tdvol a zenétdl, szemben az internetet nem haszndlék kozel hat tizedével
(58%).
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8. dbra. Zenchallgatas internethasznalat szerint (N = 3042) Forrds: WIP, 2007.

Az internethaszndlék és nem haszndlék csoportja szociodemografiai jellem-
z8k szerint konnyedén behatdrolhaté, igy elképzelhetd, hogy azok a csoportok,
amelyek tébbet interneteznek, egyben gyakrabban is hallgatnak zenét. Az ada-
tok alapjan mindez igazoltnak tekinthetd, azonban gy tiinik, hogy az internet
azonos szociodemografiai jellemzék mellett is magyardzza a zenehallgatdsra
forditott id8t, azaz az internethaszndlatnak 6nallé hatdsa is van. Megfigyel-
het6, hogy azonos korcsoportokban és azonos iskolai végzettséggel rendelke-
26k kozott az internetez8k rendre 1-3 éraval tobb zenét hallgatnak hetente,
mint az internettdl tivolmaradodk.

Nyilvdnvald, hogy atlagosan heti 11 6ra internetezés jé lehetdséget teremt
a zenchallgatdsra, amit az internetez6k nagy része ki is hasznal. Mindezt iga-
zoljak az online radié- és zenchallgatdsra és letoltésre vonatkozé adatok is. A
World Internet Project 2007-es adatai szerint a vildghdlét haszndldk hat tize-
de (62%) szokott zenét letSlteni és/vagy hallgatni az internet segitségével, to-
vébbi negyediik (27%) az online rddiézdsnak is hédol. A 9. dbra tanusiga sze-
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rint egyik tevékenységet sem végzik tul gyakran a kérdezettek; a massziv online
radi6z6 népesség — azaz azok, akik legaldbb naponta hallgatnak online radiét
- mindGssze a vildghalét haszndlok hat szazalékat teszik ki, valamivel tébben
vannak (13%) azok, akik letéltenek és/vagy hallgatnak online forrasbél szar-
mazo zenét.
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9. dbra. Online radiézés, zeneletoltés és hallgatds (N = 1330) Forras: WIP, 2007.

5. MULTITASKING ES A ZENE

A gazdasdgi és tirsadalmi fejlédésnek koszonhetSen a fejlett orszdgokban né-
vekszik a szabadidg, amit leginkdbb a média tdlt ki, jabb és Gjabb eszkézok-
kel és tartalmakkal lincolva magédhoz a figyelminket. Szabadidénk mind na-
gyobb részét toltjik mediatizalt kornyezetben és a médiatartalmak névekedé-
sével egyttt véltozik a fogyasztds intenzitdsa is, ami konnyedén vezethet a
parhuzamossig kialakuldsihoz.

A multitasking — azaz az adott id6 alatt t6bb parhuzamos tevékenység foly-
tatdsdnak — jelenségével az utébbi években kezdtek foglalkozni intenzivebben
a kutaték. A kordbbi linedris tér-, id6-, és az ehhez kapcsol6dé tevékenység-
struktira a gyakorlatban megkérdéjelez8dni latszodik, aminek hajtéerejét két-
ségtelentl elsésorban a szamitogép és az internet jelentik. Az idémérleg-vizs-
gilatok szerint a multitaskingnak készénhetSen mintegy hét (aktiv) 6rat adunk
hozza minden napunkhoz (Kenyon 2005).
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Habir a pszicholégusok mar régéta foglalkoznak a multitasking kognitiv
rendszerre tett hatdsaival, a parhuzamos, tébbcsatornds médiafogyasztis és az
infokommunikéciés eszk6zokhoz kot6dé digitdlis kommunikécié ,tevékeny-
ségeinek Osszecsuszdsa” csak az utébbi néhany évben kezdte el érdekelni a ku-
tatékat (Urban és Székely 2007). A World Internet Project empirikus adatai
azt mutatjik, hogy az internetez8k tébbségét intenzivebb hatdsok érik, annak
koszonhetSen, hogy kozel kétharmaduk (64%) tobb-kevesebb gyakorisiggal
az internetezés mellett massal is foglalatoskodik, példaul zenét is hallgat, vagy
televiziot is néz. (Ne felejtsiik el, hogy internetez8k és tavolmaradok dsszes-
ségében hasonlé mennyiség(i hagyomanyos médiit fogyasztanak.)
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10. dbra. Internethasznalat kozben szokott-e mds tevékenységet is folytatni

(N = 1338) Forras: WIP, 2007.

Ennél részletesebb hazai empirikus eredményekért az NRC Piackutato, va-
lamint az Informdciés Tarsadalom- és Trendkutaté Kézpont (IT'TK) 2008-as
kéz6s kutatdsihoz kell fordulnunk, amely a multitasking szerepét kisérelte meg
koriljarni az internetez6k korében. A kutatds médszere online kérdéives adat-
telvétel volt, amelynek sordn 1000, tizenot évesnél idGsebb internetezét kér-
deztek meg, akik f6bb szociodemogrifiai jellemzgik alapjin jol reprezentaljak
a 15 évesnél idsebb magyarorszdgi internetezék csoportjit.

A kutatds a tobbcesatornds, pirhuzamos médiafogyasztissal és az
infokommunikéciés eszk6zokhoz kotéds parallel digitdlis kommunikéciéval
toglalkozott. A kutatds a multitasking tevékenység jellemzdit kivanta feltarni,
megkeresve azokat a tevékenységeket, amelyek a lehet legkonnyebben végez-
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het6k egymadssal pirhuzamosan, és azokat, amelyek nem alkalmasak a parhu-
zamos befogaddsra.

Nem meglepSen a zenehallgatds az egyik olyan tevékenység, amelyet leg-
inkabb lehet héttérben végezni. A kutatds eredményei szerint a magyar inter-
netez8k kozel fele (45%) szinte minden esetben végez valamilyen mds tevé-
kenységet is, amikor zenét hallgat, és minddssze nyolc szdzalék dllitja, hogy
amikor zenét hallgat, kizarélag a zenére koncentral. Az 6tfoku skala k6zépsé
értékeire adott valaszokat is figyelembe véve megallapithatjuk, hogy a vildg-
halét hasznalok — akiknek tobbsége (80%) szokott zenét hallgatni — leginkdbb
valamilyen mds tevékenységgel megosztva teszik ezt. Mivel a zenehallgatis
inkédbb passziv tevékenység, ezért nem a valdsagtdl elrugaszkodott gondolat
azt allitani, hogy az internetezék zenehallgatisa gyakran kapcsolédik Gssze
valamilyen aktiv tevékenységgel.

/’4 o,
20% M Sohasem csindl mast

zenehallgatas alatt

m?2

m3

4

Szinte mindig csinal valami mast
is mikdzben zenét hallgat

O Schasem hallgat zenét

45%

11. dbra. Zenehallgatis kozben szokott-e mds tevékenységeket is végezni?

(N = 973) Forras: NRC-ITTK, 2008.

Aktiv tevékenység lehet példdul egy online kérddiv kitoltése is, amelynek
sordn gondolkozni kell a vilaszokon, netdn meg is fogalmazni azokat (nyilt
kérdések esetén), olvasni a kérdéseket és kattintani a kivant vilaszokra. Az
NRC Piackutaté és az ITTK kozos kutatidsdban a kérdéiv lezdrdsaként, kvazi
objektiv adatok igényével megkérdeztiik a kérdéivet kitoltSket, hogy milyen
mis tevékenységeket végeztek a kérdiv kitdltése kozben. Most csupdn a ze-
néhez kapcsol6dé tevékenységekre koncentralva a 12. abran jél lathaté, hogy

majd minden harmadik internetezd hallgatott zenét a szimitégépén. Alapo-
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sabban megvizsgilva a kérdést azt tapasztaltuk, hogy az internetez8k 6tode
(21%) kizdrolag a szamitégépén hallgatott zenét, a maradék hét-nyolc szdzalék
megosztva valamilyen masik eszkoz éltal, tovabba hat szdzalék nem a szami-
togépét, hanem mds zeneforrdst valasztott.

A zene forrdsa nagy valészintséggel a legtobb esetben a szimitégépen tarolt
gyUjteményekbdl szirmazik, ugyanis alig minden tizedik (9%) internetezd l-
litotta, hogy a kérdéiv kitoltése kozben online radiét hallgatott, ennél valami-
vel tébben (13%) hivatkoztak ugyanakkor valamilyen mas eszk6zhoz kothetd
radié- illetve zenehallgatdsra
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10% 9% 10%
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0%

Onlineradiohallgatas Zenehallgatas a Nem a szamitogéphez Nema szamitogéphez
szamitogeépen kotodd radidhallgatas  kodtodd zenehallgatds

12. dbra. Mikézben a kérdGivet toltotte ki milyen egyéb tevékenységeket végzett?
(N = 973) Forras: NRC-ITTK, 2008.

Azon tul, hogy a multitaskingnak akdr koncentriciécsokkentd hatdsa is
lehet, és komoly kérdéseket vet fel a kutatok szamdra az online kérdGives méd-
szerekkel kapcsolatban, jelzi azt is, hogy az Gj technoldégidk hasznélatdnak ko-
szonhetSen nagymértékben dtalakulnak a fogyasztdi szokasok. Korabbi kuta-
tasok alapjan (Pintér és Székely 2006) megallapithat, hogy leginkdbb az in-
ternetezGk és a fiatalok korében hangsilyosak ezek az Gjdonsdgok. Nem véletlen,
hogy a kutaték napjainkban elsGsorban a gyermekek és fiatalok felhasznaléi
szokdsat vizsgaljak, hiszen ez mutatja leginkdbb a fogyasztdi szokdsok valto-
zdsdnak val6szindsithetd irdnyat. Rdaddsul a fogyasztds mennyiségi adatai ke-
véssé képesek kimutatni az e mogott rejtéz6 zenehallgatési és megosztasi kul-
turdt, amelynek koszonhetSen a zene szerepe is megviltozik, hiszen ma mér
a j6 zene konnyen, gyorsan, ingyen is beszerezhet6 — részben illegdlisan. Es
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végezetiil az adatokbdl lattuk, hogy ugyan mennyiségében nem hallgatunk
tobb zenét, mint akar hét évvel kordbban, de az kétségtelen tény, hogy a vi-
laszték lényegesen nagyobb, ami taldn azt is jelentheti, hogy kevésbé figyeliink
a zenére, mint annak idején, amikor a néhany bakelit lemezbdl 4116 gyGjtemény
volt tekinthetd altaldnosnak.
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