Batta Barnabis
A pop védelmében

A kultira elédllitdsinak
és fogyasztdsinak 1ij logikdja

Na hello-belld fiatalok! Nem hidnyzik senkinek semmi az életébdl? Nem érzi
senki, hogy valamirél lemaradt? Az a szomori, hogy nem, nem érzi szinte
senki. Pedig a legalapvetibb dolog hidnyzik mdr vagy hiisz éve minden fia-
tal életébil: a kordbban menetrendszeriien, évtizedenként egyszer minden
régi vackot eltakaritd forradalom. Ami pedig ennél is szomoriibb, vannak
Jelek, amelyek szerint ilyen mdr soha tobbé nem is lesz.

(Bede Mdrton)

Széles, minél szélesebb litkor, szabad gondolkodds és minél kevesebb korlat.
Es foleg tudatos kiizdelem, sajat és mdsok korldtai ellen [...] Az MTV min-
den eszkézével kiizd ex ellen é ex nem kevés!’

(Sylvia Arnold é Viktoria Arnold)

Celebrate Yourself! Put yourself On the Album!
(Madonna)

Follow me!’

Igazat kell adnunk Bede Martonnak. A zenei, kulturalis forradalmak kora
véget ért, nincs mar j a nap alatt. Kifogyott a tirsadalom gorcsés, ,mindendron-
valami-ellen-ldzadasanak” tartds eleme. Viszont megmaradt — és taldn béviilt
is — a forradalminal visszafogottabb, de alapvetéen mégsem elvetendd kultu-
rilis szemlélet, melyet egész egyszerten ,nyitottsignak” hivnak.

Igy jogos lehet a kérdés: hidnyoznak még valakinek a kulturalis forradal-
mak? Nekem legalibbis nem. De vélhetSen sokan vagyunk ezzel igy. Nem
kériink a romantizdld, idejétmult, izzadményos forradalmi heviletbdl. Helyet-
te pusztn profi, szorakoztatéan felkavard, de az Gjdonsag keretei mellett mégis
befogadhaté, egyedi médiatartalmakra vigyunk — semmi tobbre. Popot aka-
runk, nem forradalmat. Es ez sem kevés.

Bede (2009).

Arnold-Arnold (1998).

Vo. Madonna.com (Hozzaférés 2009. 10. 20.)

A YouTube videomegoszté portilon kb. 40 hasonlé cimi popdal és videoklip talilhatd.
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1. BEVEZETES

A tanulmadny elsédleges tirgya a popkultira. A popkultira, melyben mér nem
tekinthets véletlen momentumnak, hogy populris kultira helyett popként
hatdroljuk el e tertiletet. S6t, nagyon is tudatos dontésnek tekintheté mindez,
amihez ragaszkodni is fogunk.

A fogalmi eljirds természetesen ismerds lehet a mult szazad hatvanas évei-
nek innovativ képzémiivészeti pop-art mozgalma kapcesin. A vizuidlis kultdara
terében gyors elismerést szerzett — de a reklamipar tertletén is jeleskedd — al-
kotdk’ a hajdani fogyasztéi kultira ikonikus termékeit emelték be a ,,magas-
miivészet” territériumdba, rimutatva a készen taldlt és emberek milliéi 4ltal
fogyasztott ,alkotisok” formdinak — a témegmédia- és kultarkritika negativ
arnyékdban megbuvé — kulturalis értékére. A gesztussal pedig komoly csapést
mértek az akadémikus, tirsadalomkritikai szektor zartabb kultdraszemléleté-
re. A popesztétika pedig mar ezzel a korai nyitdnnyal is elfoglalta az 6t meg-
illets helyet.

A popularitds, mint a kénnyen befogadhat6 ,tomegkulturalis” tartalmakra
torténé dehonesztald utalds ,,mennyiségi” szempontrendszere igy szimos ténye-
26 mentén eltorpiil a popkultdra alapvetSen ,mindségi”, esztétikai igényd meg-
hatdrozottsiga mellett. Erre utal Richard Shusterman mivészetfilozétus is:

[A]z esztétika terminus az intellektualis diskurzusbdl szérmazik, és hagyomanyosan
a magas miivészet, valamint a természet legkifinomultabb értékelésére haszndltak.
Alkalmazdsa azonban semmiképpen sem lehet ennyire sziik kord tobbé. [Hiszen]
az olyan hagyomanyos esztétikai predikdtumokat, mint kellemesség, elegancia, egy-
ség, vagy stilus, minden tovabbi nélkiil rendszeresen hasznéljak a pop. mivészet
termékeire. (Shusterman 2003: 178)

Ugy tiinik tehat, hogy nem csak a kommunikécié és média, illetve a szub-
kultdra- és trendkutatis terén jelentkezett az igény egy szélesebb, a metafizi-
kai szemléletet és a frankfurti iskola ideoldgiai és politikai gazdasagtani be-
dgyazottsigit megkeriils, flexibilisebb kultarafogalom kialakitdsdra. A hagyo-
mdnyos értelemben vett mivészetelmélet is bedllt a sorba, hogy legitim kutatasi
tertiletként avassa fel a tirsadalom 6nkifejezési formdinak ezen szegletét.

De a bevezetés sordn érdemes megemliteni még egy fontos mozzanatot. A
18. szdzad esszencidlis, kanti mivészetszemlélete, amely a romantikus eszté-
tika fundamentumaként az 6ntérvényd, tirsadalombdl kivonulé zseni kultu-
szt éltette — mdra hasonléan kritikdra szorul. Hiszen a modern témegmédia

> Hiszen az angolszész, emancipdltabb kultira- és zenekutatsi tertileten is furcsaméd igy jelzik

még a mai napig ezt a teriiletet. VO. http//www. h-net.org/~peaacasy http://www. wsu.edu/~amerstu/
pop/, bttp://popmusic.mtsu.edu/, ete. (Hozzaférés 2009. 10. 20.)

¢ Példdul: Andy Warhol, Richard Hamilton, Claes Oldenburg, Tom Wesselmann, hogy csak a
konkrét kontextusba ill6ket emlitstk.
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és kommunikacié kordban a mivészeti piac minden elismert és kevésbé elis-
mert szereplGje rakényszeriil, hogy igénybe vegye a hagyomdnyos kultarkritika
altal kordbban kitagadott, a munkai eladdsat, befogadasat és kritikdjit elémoz-
dit6 marketing- és PR-eszkézoket. A kulturilis PR” munka — a bemutatis
eszkozeinek konkrét killonbségét leszamitva — igy egy csapdsra egymads mellé
tlteti a magaskultirat képviseld ir6 és egyben irodalmar Esterhazy Pétert, a
spiritudlis kiteljesedés és onismeret tertiletén eléviilhetetlen érdemekkel biré
Popper Pétert és a reflexiv konzumhercegné Paris Hiltont.

De Richard Shusterman (2003) gondolatihoz hten, a kritikai szemponto-
kat mell6z8, ,mértéktelen popkultira-éltetéssel” szemben mégiscsak fontos
egy joézan, meliorista hozzdallast kialakitani. Hiszen kénnyd beldtni, hogy
rendkivil sok értéktelen, talkapdsokkal és talzdsokkal telitett, tényleges ,to-
megterméke” van a popkultdrdnak. Viszont fontos elismerni érdemeiket és a
benniik rejld esztétikai értéket is. Nem véletlen, hogy a progressziv, de mégis
széles kord tirsadalmi rétegek altal befogadott alkotasok létrehozdsa terén ki-
magaslé — és az eurdpai filoz6fia metafizikai szemléletét megkeriils — Ameri-
kiban mara megkérdgjelezhetetlen intézményes bazisa van a popkultdrinak
(Oscar-, Emmy-, Grammy-dij stb.), ahol a dijazds nem pusztin a szélesebb
értelemben vett esztétikai legitimitds felmutatdsit szolgdlja, hanem a miivészi
érték bizonyos fokdnak jelzése is egyben. Igy bizonyitja ez a kultura, hogy az
elismerésnek a hagyomdnyos filozéfiai-esztétikai legitimacion és az ezeket zsi-
nérmértékil haszndlé kritika médiafeliletein kiviil is lehetnek fontos szinterei.
De természetesen arra is felhivja a figyelmet, hogy a mivészet és esztétika nem
univerzilis, id6tlen, ,klasszikus” kategéridkon, hanem a torténeti jelenbe ve-
tett olyan kulturalis termékeken alapulnak, melyeket tirsadalmi és térténelmi
kértalmények taplalnak, és az éppen uralkodoé kritikai médiaaktivitis emel fel
és avat a kor kulturdlis kdnonjanak részévé.

A tanulmany alapvetd célja tehat a leiré szemlélett popesztétika alapvona-
linak kidolgozdsa, melynek segitségével mar mankét kapunk a popkulturalis
alkotasok problémdinak, hatterének alaposabb és egyben differencidltabb meg-
értéséhez. A szoveg terjedelmesebb, kultiraelméleti része pedig arra keresi a
vilaszt, vajon sszességében milyen tirsadalmi folyamatokhoz kéthetd a kul-
turalis rendszer elidegenithetetlen részének tekinthet6 popkultira kiéptlése.
Fontos tehit megvizsgélni, milyen mozgatérugéi vannak a teriiletnek, és me-
lyek lehetnek a kritikai szemléletet mell6z3, de a gazdasigelméletet a marke-
tlngkommumkamo kiemelt szerepe okdn mégiscsak integrald kulturalis tech-
nikak és innovéciok, melyek csakis ezen a kulturalis teriileten épiiltek ki. Igy
nem titkolt célja a dolgozatnak az is, hogy a pusztin piaci folyamatokat szem
el6tt tarté tomegkultara-kritika mellett alternativ szemléletet nydjtson a pop-
kultara kultira- és médiaelméleti szempontu vizsgalatdhoz. Ezen felil pedig
telhivja a figyelmet a popkultira, popzene tobbszintiiségére, értelmezésének

7 V&. Perjési (2008) Magyari Beck (2006).
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az akadémikus/magaskulturalis alkotisoktdl eltérd, sok esetben intuitivabb,
6sztonosebb, érzékibb megfoghatdsigira.

2. A POP KULTURA- ES MEDIAELMELETE

Hosszu évtizedek teltek el azéta, hogy a frankfurti iskolat fémjelz6 gondolko-
dok beégették a tarsadalmi kéztudatba a témegkultira fogalmat. A Horkheimer—
Adorno szerz8pdros dltal népszertivé vilt gondolat szerint a felvildgosodas
gorcsosen racionalizdlé szemlélete a 20. szdzadban végiil a modern piaci és
tarsadalmi miveletek irdnyitisihoz sziikséges instrumentlis észben tlepedett
le (Horkheimer 1974), ami a gondolkodék szerint a modern tdrsadalomban
végiil a kulturalis alkotisok mechanikus termeléséhez és passziv, igenlé befo-
gaddsihoz vezetett — vagyis minden oldalrdl kitizte a ,Szellemet” a kultdra
tertletérdl. Az antikapitalista, neomarxista szellemi héttér igy természetesen
nem adhatott szabad kezet a modern médiatirsadalommal kialakulé ,kultir-
iparnak” (Horkheimer és Adorno 1990), hiszen a sokszorositdsra, tomeges
terjesztésre és reklimmarketingre épulé keresletépités stratégidit az drufetisi-
zdlast (Adorno 1969) és a tarsadalmi elidegenedést el6mozdité tdrsadalmi me-
chanizmusok kozé soroltdk. A frankfurti teoretikusoknak készonhetSen ho-
nosodott meg tehat a mivészeti hagyomanyra és torténeti referencidra épilg
kultarafogalom sziik, elitisztikusan zdrt hdldja, és a metafizikai igény, dualizalé
alacsony/magas kultdirszemlélet is ekkor vélt a baloldali értelmiség hagyoma-
nyos értelmezdi reflexévé. Osszességében tehat azt mondhatjuk, hogy a szer-
zGparos szerint a kultdripar termékeivel megers6dott az ,uniformizalé alta-
ldnos” és ,az eredeti kiilonds” negativ szembendlldsa, igy a tdmegtermékek mar
nem lehetnek a kulturilis szabadsig eszkozei, mert benniik a kapitalizmus a
kulturilis sképiiket faragja. A modern, homogén kultura és fogyasztéi tirsa-
dalom tehdt a pénzen és az drucserén alapul6 piacgazdasig hatdsara felcserél-
hetd szériatermékek és egydimenzids emberek (Marcuse 1990) gydjtShelyévé
valik.'

A generécick 6ta forradalmi heviiletben uszé ideologikus elméletet, vala-
mint az ehhez kothetd zart értékszemléletet azbta szamos kritika érte, és éri
még ma is. Olyan kutatégenerdcié és értelmiség 1épett szinre, amely a tdmeg-
kommunikacidra, a piaci szegmentdciéra épilé marketingmechanizmusokra,
a profitérdekelt kulturilis szervezetekre és a kulturalis tartalmak elosztisira
szakosodott tigynokségekre és médiumokra a modern kommunikécids tarsa-
dalom szerves pilléreiként tekint.

Az j tarsadalmi és kulturilis kereteket nydjté médiaintézmények igy mar
nem takarjik el a figyelmet a kultdra termelésének és elosztdsanak helyszinei-
r8l. Eppenséggel ramutatnak a mindenkori mualkotdsok létének publicitds-

8 Bovebben lasd a Térsadalomelméleti kollégium oldaldn: bzzp://frankfurt.tek.bke. hu/frameset?
navbar=bevezetolStart=bevezet.htm (Hozzaférés 2009. 10. 27.)
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sziikségleteire, vagyis a figyelemfelhivis és a sziikséges kritikai reflexiok kiala-
kitdsdhoz sziikséges kommunikaciés csatorndkra (Hartmann 2003). Erdemes
tehdt szem el6tt tartani azt a tarsadalmi, gazdasdgi, oktataspolitikai hdtteret,
amely a popkulturalis alkotdsok elosztsdn feliil azért is felelSs, hogy fennma-
radjanak és népszertibbé viljanak a magasmivészeti alkotdsok. Igy

mig a klasszikusokat hosszi id8k 6ta szisztematikusan terjesztik, és a nevelés haté-
kony intézményei szigortan belénk vésték azok megbecsiilését, addig (legalabbis a
témegmédia kora el8tt) nem voltak szervezett és hatékony keretek a pop. miivészet
alkotdsainak terjesztésére és megdrzésére. Nem meglepd, hogy az elébbiekre jobban
rdirdnyult a figyelem, és igy az esztétikai élvezet tirgyai maradtak. (Shusterman 2003:
332)

A média, mint technikai hordozé és kommunikacids eloszté felilet szintjén
igy érvénytelenné valik alacsony- és magaskultdra, pop és underground ket-
tévalasztottsdga, hiszen minden egyes alkotds, rendezvény igényli ezeket az
eszkozoket, vagyis a kész alkotas, rendezvény hirdetését, bemutatdsit és a saj-
téfelhivis kivant célesoporthoz valé eljuttatdsat (Kotler 1998).

A technikai appardtusok és a modern média igy egységesitik, de egyben tj
kereteket is adnak a kulturdnak. Adornénak a targykulturaval, a technikai rep-
rodukcié eszkozeivel és a befogadds formainak a zenekultira teriletén 1étre-
jové dtalakuldsaval kapcsolatos negativ értékelését egyesits ,fétiskarakter™
fogalma ennek készonheten érvényét veszti. Hiszen a digitdlis zenei techni-
kak hasznalatdval a fizikai hordozé egyszerre elveszti kordbbi kiemelt szerepét,
az alkotds és elosztds folyamatai mdr nem kothetSek konkrét ,anyagi” folya-
matokhoz. Ezzel viszont a passziv, igenl6 fogyaszté szerepe is megkérddjele-
z6dik, hiszen a szinte mindenki szdmdra hozziférhets eszkozokkel lehetévé
valik a konkrét munkék €16 megviltoztatisa is a szekvenszerek, emuldtorprog-
ramok, virtudlis hangszerek, keversk stb. segitségével. Az elektronikus zene
pedig éppen ezzel a gesztussal oldja fel mainstream és underground hagyoma-
nyos ellentétét, hiszen a hangmintavételi eljards alkalmazasa, a szemplingelés,
vagyis a zenei Gjrahasznositds kultdrtechnikdja megsziinteti a hagyomdnyos,
tondlis zenei szabdlyrendszerhez igazodds kényszerét — ezzel pedig alapvets
maédon megkerdOJelem a kulturdlis tekmtely és kritikai gyakorlat hagyomanyos
szerepét is. Igy csendiilhet fel mara egy meghatdrozott alkotéi munkaban
pop, klasszikus, r'n’b és vilidgzene, vagyis Madonna, Bach, Jay-Z és Natacha
Atlas korabbi felvételeinek egy-egy motivuma.

Ennek a technikdnak és az erre épiil6 kulturalis tendencidnak koszonhetd
az is, hogy az elmult évek sordn rendkivil felkapotta valtak a ,revival” és a
,retro” kategéridi (Moser 2004). A revival, vagyis a ,zenei tjjaélesztés” kultu-
ralis eljardsa esetén viszont nem egyszer( ,idézetrdl” van sz6, hanem egy tor-
téneti el6kép — mint amilyen a heavy metal, grunge, punk, beat, brit-pop, vagy

?  Vo. Batta (2006, 2009a).
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éppen electro — teljes zenei, esztétikai kédjanak atvételérdl. Ezzel az eszkozzel
él az angol techno fenomén Jamie Lidell” is, aki az elmult évek sordn a hetve-
nes évek afroamerikai funk-jazz stilus mintdjara hoz létre albumokat — a ko-
rabbi rajongétdbor nem kis megrokonyodésére. Ezzel szemben a retro(vision),
vagyis a ,visszapillantds” technikdjdndl mar teljesen tudatos, a zenei multat az
aktualis jellennel 6sszekapcsolé strukturalis idézettechnikdrdl van szé. Az
amerikai Kanye West Stronger” cim munk4ja a klip vizuilis eszkézeiben, a
zene stildris rétegeiben is a Daft Punk azonos cimet visel§ szamat emelte 4t
sajat kulturalis kozegébe — tokéletes példdjat nyujtva az emlitett eszkoznek. A
jelzett technika pedig megfelel6 aldtimasztisat nydjtja a digitalis popkultdra
»autenticitisinak” (Missomelius 2006), melyben az autoném alkoté a meglévé
eszkoztarbél mar tudatosan alkot valami ,eredetit”, ami mar nem egy esszen-
cidlis, oszthatatlan ,dal”, hanem 4tiit6 erejdi, de sohasem idétlen ,track”, egy
verzi6 (versioning) lesz csupdn. Igy nem véletlen az sem, hogy mara a popzene
egyik legfontosabb szerepléje a digitalis eszkozpark haszndlataért felelgs pro-
ducer lesz — hiszen 6 a felel6s a munka konkrét zenei arculatdnak kialakitdsa-
ért, még ha a brand csak ritka esetben kéthetd is az 6 nevéhez.

A popkultira ily médon nem mds, mint dllandé termelése és bemutatdsa a folyama-
tosan valtozé divat, design- és zenei stilusoknak, szimbélumoknak, melyeket a t6-
megmédiumok és a k6zosségi, privit médiumok csatorndin keresztil terjesztenek és
fogadnak be. Vagyis a popkultira nem az elitkultirdrdl vélt le, nem is ,lestllyedt
kultirjavak” 6sszessége, hanem olyan termékek és alkotdsok, amelyek a kulturalis
tomegtermelés dltal jonnek létre és médiumok dltal sokszorositjak, terjesztik azokat.
De a jelzett médiumok és médiatechnikdk igy mar nem pusztin az elosztisban
lesznek meghatirozé szerepldk, hanem referenciélis keretként befolydsoljik a pop-
kultdra dramatikus, szérakoztaté és stildris tartalmait is. (Moser 2004: 19)

A popkultiura gazdasigi és kulturilis potencidljinak novekedésére pedig
Amerika mellett rendkivil fontos teriilet Nyugat-Eurépa és Japan is, mely or-
szagok jelenleg jéval nagyobb bevételre tesznek szert a popkulturalis termékek
— vagyis filmek, popzenék és komputerjitékok — értékesitésébdl, mint az or-
szagokban hagyomdnyosan erds ipari teriiletnek tekinthet6 acélkereskedelem-
bél. Eppen ezért mara nem pusztin a tdmegmédia hirmtsorai esetén nehéz
szétvilasztani az informdcids és szérakoztaté tartalmakat, hanem a hagyoma-
nyos tirsadalmi, gazdasdgi teriletek is érintetté valtak ebben a termékeny , kul-
turalis hibridizaléddsban”. Markéns példaként dllhat elttiink a hajdani ang-
liai miniszterelnok, Tony Blair is, aki ,Blurred Vision” kampanyaban a piac-
képes brit pop egyik éllovasinak tekintheté Blur egyiittest vonta be politikai

10" V6. Jamie Lidell: Another Day. In Jamie Lidell: Jim. WarpLP160, 2008. bztp://www. youtube.
com/watch?v=0eSh805¢kR0O (Hozzaférés 2009. 10. 26.)

1 V6. Kanye West: Stronger. In Kanye West: Szronger EP. Malpractice, 2008. bt£p.//www.you-
tube.com/watch?v=3jz8h_MILNcY (Hozzaférés 2009. 10. 26.)
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kommunikacids céljai eléréséhez. De fontos, az angolszdsz popipar hegemé-
nidjat megkérddjelezd attorést ért el Németorszagban a Schroder-kancellaria
alatt szolgilatot teljesité Dieter Corny kultirtandcsos is, aki nem pusztin a
legnagyobb zenei és szérakoztaté nemzetkozi vasirt hozta létre Popkomm
néven, hanem a Viva televizié megalapitdsa, vagyis a német konnytzenei kul-
tara késbbi exportképessé tételének dicsGsége is az 6 nevéhez kéthets (Moser
2004).

A reklimot, a mivészetet és a technikdt egymastdl szigorian elvilaszté
trankfurti alapvetés igy a modern médiatarsadalomban alapvetéen megkérd6-
jelez8dik, amikor médr dinamikusabb keretek kozt létrejon gazdasig, média és
kultira kordbban elhatirolt rendszereinek termékeny 6sszeolvadisa.

3. A TARSADALMI NYILVANOSSAG EL-POP-OSITASA

A mult szdzad 6tvenes-hatvanas évei 6ta radikdlisan megvéltozott tirsadalmi,
kulturalis és kommunikdciés keretek tehdt 4j megvildgitasba helyezik a pop-
kultura tertiletét. A modern, plurdlis médiapiac mentén kialakul6 bulvarnyil-
vanossdg térnyerésével, a tematikus és zenei csatorndk, elsésorban az MTV,
illetve a Viva TV népszertivé vildsival, a kozosségi kommunikiciés oldalak
(Facebook, Twitter, MySpace stb.), illetve privat médiacsatornik (blogok,
videomegosztok) marketingkommunikaciés szerepének megerésodésével Gj
tirsadalmi szerepkészletek és stituszok alakulnak ki. Ezt a folyamatot tehat
csak erdsiti, hogy a tercier szektor fokozédé térhéditasa, az ebbdl fakadé kul-
turdlis, gazdasdgi differencialédais, illetve a szabad és sokszini kommunikaéci-
6s lehetSségek mentén az adott, fix tirsadalmi tertilethez és hivatdshoz kotott
tudat és életidedl mintdja is megsztinik. A popkultirinak igy eléviilhetetlen
szerepe van a modern tdrsadalmi valésig és az ennek alapjat nyjté nyilvanos-
sag felépitésében — hiszen olyan identitdsmintdkat, pozicidkat, életstilusokat
és trendeket tesz hozziférhet6vé, melyeknek kordbban nem voltak el6képei.
Igy a poszttradicionalis szubjektum mar nem a jél kitapinthaté osztalyok és
tarsadalmi kategéridk identitdskeretéhez (Jameson 1991) igazitja 6nmagit,
hanem az dltala képviselni vagyott ,lifestyle™hoz, mint életstilushoz — ami
mdr nem eleve meglévd entitds, hanem szabadon megalkothaté, a kulturdlis
piacon testet 6lt8 nyitott kategériakészlet.

Nem meglepd, hogy a popkultira- és piackutatds konkrét tirsadalmi di-
menziéiban jol kitapinthaté a szociolégia vizsgalati kategéridinak folyamatos
érvényességvesztése és a kutatdk egy részének ebbdl fakadé tandcstalansiga is.
Mig az 6tvenes években a mar emlitett kultdrkritikai igény(, homogén és
megfoghatatlan tomegfogalommal jelezték az elemezni kivant csoportosuldst,
addigra a nyolcvanas évekre a szubkultira (Hebdige 1979) pontosabb fogal-
mdval mar j6l meghatdrozott fogyasztdi, szociokulturélis hattérrel rendelkezd,
adott térben és kultirdban létrejovs kozosségeket jeloltek. Nagyjabdl az ez-
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redfordul6tdl kezdve viszont a tér/idé korlatokat felbonté globdlis tomegmé-
didnak és az internetnek koszonhetéen az életstilus, mint lazabb keretben meg-
val6sulé stildris jegy mar teljes mértékben szabad valasztds targyava valik. Igy
az sem meglepd, hogy a hagyomanyos tirsadalomtudésok szerepét mara z6-
mében a profitorientdlt cégeknél dolgozd, marketingkommunikacids képzett-
séggel rendelkezé trendkutatdk és trendelemzdk vették at, akik a kulturélis
valtozasokat feltérképezé piackutatdsi vizsgdlataikban mdr nem a multra vagy
a jelenre, hanem elsésorban a jovére kivancsiak.

A modern médiatechnikdk és kommunikacids feliletek ily médon lehetévé
teszik, hogy ne pusztin a ruhdzat altal meghatarozott dnreprezenticié révén
hatirolédjanak el az életstilusok, hiszen méra nincsen fix kapcsolat a zenei
izlés, a szubkulturalis hattér és a szociokulturdlis dimenzié kozt, olyan mér-
tékben differencidlttd és dtmenetivé vélt a kulturilis tartalmak jelenléte. Eze-
ket az illékonyabb formakat jelzik a stylistok és vizudlis arculatformaldk segit-
ségével is 1étrejovs, a szélesebb léptékd gazdasigi és tirsadalmi trendek mellett
tellelhetd, révidebb életd fogyasztdi és divattrendek, melyek mar pusztin kul-
turalis orientdlé mintaként, témaként vannak jelen, viszont épp olyan gyorsan
akar el is tlinhetnek (Moser 2004). Ezt a differencialéddsi folyamatot segitik
tehdt el8 a trendszetterek altal létrehozott trendvizsgalatok is, melyek a glo-
balis és lokalis médiumok feliiletén, illetve az utca nyilvinossigdban végzik a
tirsadalom megfigyelését, aktudlis stilusmintizatinak feltérképezését.”

A popkultura kiépiilésével viszont a kulturalis kontextusuk mentén repre-
zentdlt zenei szubkulturak is 4j fényben tiinnek fel, hiszen a globdlis médiu-
moknak — elsésorban az M'TV-nek kdszonhetden — teljesen dtalakul referen-
ciakeretiik, és a veliik 6sszekapcsolhaté korabbi befogadoéi, elosztisi gyakorlat
is (T6th 2008a). Egy kitiiz8 szintjén magukon hordozzdk még fontosabb att-
ributumaikat, de engedelmeskednek a médiatér kindlta kommunikativ refe-
renciakeretnek, melyet arculattervezdk, stylistok és kreativosok garmadaja ter-
vez mar meg a szaimukra, aminek negativumait is érdemes kiemelni:

Az ,autentikus és autoném” ifjusigi kultdrik tehat — a kilencvenes évek elejétsl
biztosan — az egzotikum szigeteit képezik az M'TV mitsorfolyaménak féiramédban.
A kilencvenes évek meghatirozé rockikonjaként szdmon tartott Nirvana zenekar
vezetdje, Kurt Cobain példaul napldéinak tandsiga szerint punk lizadéként jelolte
meg magit, és kinzé problémaként élte meg, hogy nem tudott a lazadds (s6t, a
»punksdg”) valédi szintereihez és eszkozeihez még csak hozziférni sem az MTV
dltal létrehozott ikonként (Cobain 2004). Kurt Cobain tehdt nem tudott lejénni a
képernydrdl és a polokrol, és barmit tett (csinyin beszélt, belerofogott a mikrofon-
ba tévéfellépésen stb.) nem tudott mdst kivéltani, mint hitbaveregetést a szerkesz-

12 V6. az alabbi felileteken: Attp://thesartorialist.blogspot.com/, http.//facehunter.blogspot.com/ stb.
(Hozzaférés 2009. 10. 27.)
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t6ktdl: ez klassz volt, kilonleges (egzotikus) volt, te ilyen excentrikus kiilonc vagy
[...] Az ,egzotikus” Cobain megtehette, hogy mutatja: nincs bedugva a gitir. (De
példdul a ,nem egzotikus” Enrique Iglesias nyilvinvaléva vilt playbackje botranyt
valtott ki.) (Téth 2008b: 61)

De a pop térnyerése egyéb véltozdsokat is hoz. Hiszen a Lisbet Van Zoonen
(2005) nevével fémjelzett ,fan democracy” rajongéi kulturdra épuls fogalma-
ban a politikai celebritds mara éppuigy héssé, mitosszd valik, mint a popkulta-
ra barmely markdns branddel bir6 ikonja. A popérziilet, mint egyedi stilusra,
reprodukdlandé pézra és kommunikdciés gesztusra valé torekvés a médiatar-
sadalom 6nprezenticids érzékenységének koszonhetden egyre inkabb felsza-
molja a hagyomdnyos tirsadalmi identitisok és szerepkészletek kulturdlis és
kommunikaciés csomépontjait.

Ahogy a politika elbulvirosoddsdval (Saxer 2007) és a politikdnak (Szabé
2000) a teljes kommunikéciés horizonton valé szétterjedésével az utolsé tdr-
sadalmi tertilet is megkérdéjelez6dik, ami a kozszférat és a maganszférat, il-
letve az dllami és civil szférat elvalasztotta egymadstol, ugy valik egyre jelents-
sebbé a popkultira kommunikiciés hatéereje is. A privét, a személyes és az
intim igy egyre inkdbb a tdrsadalmi kommunikéciés rendszer része lesz, mint
egyfajta egyénre szabott, de tirsadalmi léptékben megjelend 6nidentifikicids
érzékenység. Igy mdra meghatdrozo, és a jelzett folyamatot felerésitd kultura-
lis és tirsadalmi tendencia az is, hogy a politikai, gazdasigi és civil szektor
mellett az allampolgarok is gyarmatositjak az interneten taldlhaté 6nprezen-
taci6s csatorndkat (blogok, k6zosségi kommunikdciés feliletek) szakmai, il-
letve személyes profiljuk kialakitdsa érdekében. Az intézményes hétteret nél-
kiil6z6 mobilkommunikdciés technolégidkkal és internetes videomegosztokkal
(YouTube, Videa stb.) pedig szdmos esetben kulturdlis mémként funkciondlé
miusorfolyamokat: hdzividedkat, zenei anyagokat, klipeket és riportokat hoz-
nak létre (Batta 2009b). Ez a privit, z6mében személyre szabott médiaaktivi-
tis pedig nem pusztin Gj kulturalis tartalmak és események létrejottét moz-
ditja el6, hanem a meglévé médiatartalmak dinamikusabb és mégis egysége-
sebb, demokratikusabb elosztisit. Az interaktiv, reflexivvé valé médiahasznalattal,
a bulvirmédiara és a ,sztdrokra”, vagyis a maganéletre vonatkozé hirtartal-
maknak a teljes médiafeliileten valé elterjedésével (Felfoldi 2009) igy létrejon
a privit és a nyilvanos szféra hatdrainak radikalis felolddsa, vagyis a ,nyilva-
nossag privatizdlédasa”, amit a kommunikacids keretek stilizdlasa, vagyis mar-
kans branddé faragisinak igénye is jellemez.

Az egyén tirsadalmi nyilvinossigot gyarmatosité (Sennett 1998) ereje igy
részben felszdmolja a habermasi értelemben vett ,,személyes életvildg” terét. A
blogok, videomegosztdk, P2P hilézatok, interaktiv weblapok, kozosségi olda-
lak és tematikus zenei csatorndk miikodtetSinek és felhasznaléinak aktivitisa
pedig mar 6nmagédban megkérddjelezi a centralis médiumok és az dltaluk rep-
rezentalt klasszikus értékek szerepét. A tirsadalmi kommunikéciés formak



A POP VEDELMEBEN * 317

atalakuldsat kival6an jelzik Celia Lury (1996) és kovetSinek neo-torzskutatdsai
is, melyekben a tdrsadalmi szdrmazas, vallds, illetve etnikai hovatartozas ke-
retei helyett mar az online feliileten reprezentalt hobbi, kozosségi id6toltés és
médiafogyasztis empirikus szempontbdl is gazdagabb vizsgalati kategéridi
mentén elemzik a tirsadalom egyes szegmenseit. A Dr. House-rajongék, vagy
a sikkes biciklistdk online csoportjainak kutatdsa érdekes aldtimasztdsat nyujt-
hatjik a jelzett valtozasoknak.

Az interaktiv médiumok a felhaszndlkat a kommunikdciés kompetencia
kifejlesztésére és az dltaluk létrehozott, arculatukhoz hajlékonyan illeszked6
tartalmak dinamikus elosztisdra késztetik.” A folyamatok osszességében ki-
hatnak a ,perszonalizdlédds”," idolképzés, illetve az egyénre szabott marke-
tingfolyamatok el6térbe kertilésére. Az dllandé marketingmozgias igy éppen
az egymadssal polemizz’d() vagy egymds médiatartalmait kisajatité tematizaciok
szintjén mutat rd a Niklas Luhmann édltal definialt kalsé valosagreferenc1a he-
lyét felvilt6 onreferencialitds technikdira (2008, 1987). Ugy is fogalmazhat-
nank, hogy a modern kommunikiciés felileteken 1étrejové onprezenticios
munkdban a referencia ,,ujja” mar minden esetben ,6nmagdra” mutat, 6nmagat
mutatja fel és nem a ,vildgot”, ami egy dualista valésagleir6 forma esetén (hét-
kéznapi valésidg/médiavalésig) forrasként szolgilna.

Kivilé példa az ilyen 6nreferencialitds popon beliili jelentéségére Madonna
munkdssiga, amelyben megkeriilhetetlen szerepe van azoknak a két szinten is
(sajat maga, illetve a szélesebb popipar fenségteriilete) 6nreferencidlis marke-
tingfogdsoknak, melyekkel eredeti médon, sajat poziciéjat és progressziv, kul-
turaformal¢ szerepét elGtérbe helyezve ismeri el, vagy 1ép szimbiotikus viszony-
ra pélyatdrsaival. Az elfogadds és timogatds gesztusai alatt Madonndnil igy
minden esetben ott fortyognak a bekebelezés és imdzstérfoglalas popkulturalis
politikai motivaciéi — amelyben az autentikus kommunikdciés mozzanatokat
mar szdmos esetben a média referencidlis kerete alakitja ki, és nem a tényleges
kapcsolédasi igény. A kolesonos imédzserdsitést eltérbe dllits, piacbévits stra-
tégidnak tekintheté az a fajta cinkos, drukapcsoldsra épiilé viszony, amit 2002/
2003 tdjékan Madonna Britney Spearsszel folytatott. A 2003-as M'TV Music
Awards-on Madonna egy Christina Aguileraval és Britney-vel el6adott kozos
show részeként heves — hosszan kitartott — csékot véltott Spears kisasszony-
nyal, melybél éridsi botrany keveredett. Az eseményt kovetSen — annak pikan-
téridjara rierésitve — egymadst hirdetd polékban és kiegészitGkben jelentek meg,
és egy kozos klipet® is leforgattak. Az egzotikus intermezzénak az volt a célja,
hogy egymais, de a médiafogyasztok felé is kommunikalva kapcsoljak egybe

13 V6. a gomba médra szaporodé online marketingkényvekkel.

1 A politikai kommunikaci6 teriiletén igy nevezik a médidnak a szervezeteket és kozosségeket
hattérbe szorité ,elszemélyesedési” tendencidjat. V6. Mazzoleni 2005.

5 Britney Spears/Madonna: Me against the Music. In Britney Spears: In The Zone. Jive records,
2003. http://www.youtube.com/watch?v=NRq-epPA_OM (Hozzitérés 2009. 10. 27.)
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zenei arculatukat. Ez pedig nem pusztin a zeneiségnek (2 step vs. house/
electro), hanem az eltérd rétegzettségi és hatterd kozonségnek az esetleges
egybekapcsoldsit is jelentette, a kolcsonos tisztelet és rajongds dlcdja ald buj-
tatva.

A nyilvinossdg el-pop-ositdsinak dtfogobb kérdését illetSen tehdt megalla-
pithatjuk, hogy mikozben tdrsadalmi szinten individualizalédas, gazdasagi
szinten globalizdlédas, addig kulturélis szinten totilis medializdlédés zajlik,
egyfajta masodlagos tarsadalmiasodas szintjén, ami egyszerre Gj szemszogbdl
littatja a hagyomdnyos, nemzetallami kerethez igazodd, kulturalis identitdsra
alapozott tirsadalmi strukturat (Gyo6rgy 2007). A popkultira tirsadalmi tere
és nyilvinossiga igy a jelzett kulturdlis és kommunikéciés folyamatok ered-
ményeképpen jon létre, ahol a személyes vagy szervezeti brand bemutatasinak
célja minden esetben az 6nmagan tulmutatds, vagyis a coolsig reprezentdcios
igénye lesz. A piaci szereplé az utébbi esetben igy mar nem elsGsorban egy
kiils6, téle fiiggetlen tartalommal koti 6ssze sajat kvalitdsait, hanem csakis 6n-
magat mutatja fel, mint mindenki éltal elérhetd, értelmezhets és kovethetd
ikont.

4. A POPZENE POPESZTETIKAJA

Ezen az tton ériink el végiil a popzenéhez, mely képes arra, hogy a kultdra
tovabbi fontos elemei (divat, design, képzémiivészet, illetve a metaszint( élet-
médkultara) kozt termékeny kapcesolatot hozzon létre. A popzene ezért lesz
elsésorban audiovizudlis médium, mely alkalmas arra, hogy a képi (albumbo-
rit6k, alkotéi arc, koncertplakit) / mozgéképi (vided, koncertvided, interjuk
stb.) komponensek és a bulvirmédia drukapcsoldsa segitségével teljesen komp-
lett, minden irdnybdl megkézelithets arculatot és jol kitapinthaté identitds-
konstrukciét teremtsen az adott zeneiséghez.

Fontos viszont kiemelni, hogy a popzene a globdlis média orszaghatdrokon
ativel6 kulturalis kozvetitéseivel szervesen osszekapcsolodo termék, melynek
gyokerei a lokilis, térhez, id6hoz kapcesol6dé zenei piachoz kapesolédnak. Tgy
az adott orszdg, nagy- vagy kisviros alkotéja dltal 1étrehozott, gyerekcipdben
jaré brandet, stilust kapjak fel a trendszetterek és teszik a lokalis feliletek és
média helyett mar a globélis médiatartalmak részévé. Ezek pedig késébb ze-
neként, mozgoképként, targyi kiegészit6kként, illetve az alkotéhoz kapcsolé-
dé életrajzi és bulvirtartalomként — a szintér katalizatoraiként vilnak majd
mindenhol hozziférhetévé. A kulturilis, gazdasdgi folyamat zokkenSmentes
kiépilésében pedig oridsi szerepet jatszottak az antielitista, antirasszista, hie-
rarchiaellenes Music Televisionnek a hagyomdnyos tdmegmédidval szemben
allo értékei és eszkozei; melynek jellemzdit a videoklip-kultdra sajdtossdgai
mentén is érdemes megfigyelni. Peter Wollen Ways of thinking about Music
Video cimi irdsdban roviden és tomoren Osszefoglalja a teriiletek fajsulyos ka-
16nbségeit:
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1. A zenés videék megkérdsjelezik a televizié- és a videomtivészet kozotti hagyo-
mdnyos kiilonbségtételt, mivel ezek konvergens fejlédésiik eredményeként 6sszeol-
vadnak.

2. A zenés videdk attorik a hagyomanyos miifaji hatdrokat, ,kevert médiaformakat”
(mixed-media forms) alkalmaznak, amelyekben az élézene, a televiziés misor és a
film stilusjegyei vegyiilnek.

3. A zenés videdk egyik legjellemz8bb tulajdonsdga a hibriditds, a mdsor és a reklam,
a szérakoztatds és a kereskedelmi érdek keveredése.

4. A zenés videdk sajitos médon fuziondljak a zenét a divattal, aminek sordn a divat
a zenei video meghatirozé elemévé vélik. (Wollent idézi Guld 2009: 22)

A popkultura tehdt minden szempontbdl hibrid kulttra, amely a fent jelzett
tényez6kon felil a globalitds és lokalitds kozt taldlhatd, ahol az individualizé-
lédott, elismerést és nevet szerzett lokilis alkotdsok lesznek végil a globalis
popkultira kiemelt brandjei (Klein és Malte 2003). Gondoljunk tehit csak
azokra a kulturdlis termékekre, melyekben a tradiciondlis, nemzeti kultira
alapjat jelentd zenei motivum egy hiteles, a kor vizudlis igényeit kielégité pop-
sztdr tolmdcsoldsdban, modernizilt zenei kontdsben jut el hozzank. Elég csak
az izlandi Bjorkre vagy a t6rok, szamos platinalemezt elnyert, alapvetSen ro-
mantikus témdkat feldolgozé Tarkanra emlékeztetni, aki nem pusztin haza-
jaban ért el komoly zenei sikereket, de a nemzetkézi média is gyorsan felkap-
ta, mikor ,a Pop t6rok hercegeként”” mutatkozott be a nemzetkdzi médiaks-
zonségnek.

De a pop globilis médiatérben kerengé képei és tartalmai a késébbi lokalis,
popkulturilis stilusokhoz, trendekhez és gyakorlatokhoz is fontos mintat nydj-
tanak. Reflexiés kulturkincsként vannak jelen (mimika, gesztikulaci6, hang-
zds, mozgds, 0ltozék, allirdk), melynek késébbi sokszind valtozatai kulturélis
utaldsként beéptilnek egy Gj termékbe. A New Kids on The Block nevi 6ttagu
fiticsapat kilencvenes évekbeli MT V-s szinrelépése a Step by Step” cim szdm-
mal masfél évtizedre meghatirozta az azonos vizuilis, stildris és zenei karak-
terjegyekbdl 4116, majd minden orszdgban gomba médra szaporodé ,fiban-
didk” (boygroupok) arculatit. Hasonl6 kulturélis robbandst konyvelhetett el
maginak a késébbi Spice Girls is a Wannabe" cim( szimmal, ami lanyzene-
karok tucatjait hivta életre, hasonléan a vildg minden tdjékan.

Mindemellett mégis fontos szempont, hogy a popzene egyszerre legyen sze-
mélyes, autentikus, de mégis elhelyezhet6vé viljon egy meghatarozott kategé-
ridban, vagyis legyen a zenei piac strukturdlt része. Hiszen a személyesség és
a kategorizdlhat6sdg az a két jellemz8, amely a zene tirsadalmi jelenlétét fel-

16 Vo. http://en.wikipedia.org/wiki/Tarkan (Hozzaférés 2009. 10. 27.)

17 New Kids On The Block: Szep by Step. Sony BMG, 1990. hetp://www.youtube.com/watch?v=EIpE._
WKWDWS (Hozzaférés 2009. 10. 26.)

18 Spice Girls: Wannabe. Virgin, 1996. http.//www.youtube.com/watch?v=M3wga WAH02Q
(Hozzaférés 2009. 10. 26.)
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avatja, és létrehozza a termék és alkoté arculatinak komplett egységét. A pop-
ikon arculatinak kialakitisiaban ezért lesz fontos a bulvirmédia koézremiiko-
dése, melyben komplex, exportilhaté identitdscsomagga, életstilussd valik az
alkotd, a termék és annak imdzsa is. A zene igy vizualizalédik, rekldimbranddé
valik, és szimos, a zenével kordbban 6ssze nem kapcsolhaté tirsadalmi szek-
torba épiil be a kulturalis tartalom és annak kozvetitéje. A Szentkirdlyi ds-
vanyvizet, illetve a mellrak elleni harcot is népszerdsit, magyar szirmazasi
Zséda professziondlis popsztir imidzsét éppugy gazdagitja a civil aktivitds,
mint a termékdijas ital népszerisitése. De mindez természetesen forditva is
elmondhaté, hisz a popkultiira egyik legfontosabb attorését éppen az jelenti,
hogy felszabaditja az drukapcsoldsok korabban ismeretlen eszkozeit. Igy a glo-
balis médiumok dltal kozvetitett, majd misoros DV D-re archivilt €16 koncer-
teknek is éppen az a funkcidja, hogy autentikussa tegyék alkoté és terméke
arculatdt. Vagyis a cél ez esetben az, hogy az albumot népszertsité videdkat
— apré improvizacids elemekkel — tokéletesen reprodukaljik a szinpadon gy,
hogy kézben mégis megmaradjon a spontdn, viligméretd gigantikus show
hangulata, amelyben a véletlen reprezenticidja az 6ramiszerd pontossiggal
kialakitott profizmussal 1ép hazassdgra.

Mindez a popzene realitdsa: az emberi kozelség és a testi jelenlét reprezen-
ticiéja — mikozben az is 1ényeges szempont, hogy az imdzsépités alapjat jelen-
t6 optimalis tavolsigot szintén fenntartsik, kiiléonben elmosddik az arculat fe-
szes profilja. Mig a szappanoperik szomszédsagi viszonyokat festenek le, a
valésdgshow-k intimitdst és privat helyzeteket reprezentilnak, a talkshow-k
politikai diskurzusokat szimuldlnak (Saxer 2007), addig a popsztirok koncert-
jei és a velik készitett interjuk, illetve showmisorok ¢16 reklimszpotként mos-
sak 6ssze az onidentifikacid, a teljes kord szérakoztatis, az esztétikai élmény
és az alkotd életébe valé betekintés kategoridit.

5. OsSZEGZES

A tanulmany célja az volt, hogy a tirsadalom- és kultiratudomanyok eszko-
zeivel, illetve a médiaelmélet megfelel6 apparatusaval lefektessiik a popeszté-
tika vazlatosabb alapjait. A munka keretében nem pusztin az idejétmult t6-
megkultira-szemléletet tettik kritika tdrgydva, hanem a kulturalis k6zosségek
kommunikécids dinamikéjét szervesen érint$ kortirs médiatér tarsadalmi,

popkulturalis relevanmajat is gores6 ala vettik. Ennek tétje pedlg az, hogy
egyrészt kitdgitsuk és szélesebb perspektlvaba helyezziik a kortérs és klasszi-
kus kultura létrejottét, befogadasat és elosztasit érinté gondolkoddsbeli kere-
teinket. Msrészt pedig rimutassunk a technolégiai véltozdsokkal is 6sszefig-
g6 szemléletbeli véltisra, ami lehetdvé tette a zart, hierarchikus szemléleten
talmutaté kultirafogalom kialakitdsit. A kibSvilt kultirafogalom legfonto-
sabb szerepl8je pedig éppen a modern, piacgazdasigi keretek kozt megtelepe-
dé popkultdra.
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